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SAJTOKOZLEMENY

REKLAMZABALOK EJSZAKAJA 2008

2008. november 29-én a Reklamzabalok Ejszakajan a Budapest Congress & World Trade
Centerben (Budapesti Kongresszusi Kozpontban) ismét bemutatjak a nemzetkozi és a hazai
reklamtermés legjavat. Az idei mott6é: a nemzetkozi reklam iidvozli a magyart. A rendezé csapat
célja a kiegészité6 programokkal és az Gj projektekkel az, hogy bemutassa: fantaziaval és nem
kevés munkaval a magyar szakemberek, valamint fiatalok is vilagszinvonalon teljesithetnek.

MUFAJ

2008-ban mar nem lehet csak eladni valamit a reklammal. Ha nem szodrakoztat, nem teremt kultuszt,
nem indul el 6ndll6 utjara a kozonség segitségével €s tovabbgondoldsaval, akkor nem csindlt semmit.
Uj tereket keres magdnak: foldon, vizen, levegében. Bizonyara sokan megvetik és elutasitjak, mi mégis
azt mondjuk: tekintsiik a rekldimot miivészetnek, legyen inkdbb sziikséges jo.

Borsos Sandor, a rendezvény fészervezdje 2008-ban mind a szakmédhoz, mind a laikus érdekl6d6khoz
sz0l: ,, Vadltozik a reklamklima Magyarorszdgon. A fogyaszto egyre igényesebb, mdr nem kajdl be
bdrmit. Ma nincs mds lehetosége a rekldamnak, mint hogy szorakoztassa a kozonséget, érzelmeket
vdltson ki, megszeretesse a szerepldit.”

TORTENET

A Rekldmzabaldk Ejszakdja 28 évvel ezelétt, egy francia fiatalember (reklam) filmtekercsek iranti
szeretetébdl sziiletett. Napjainkban 51 orszadg 170 varosdban linneplik a szakma legjavat. Ez 12 milli6
embert jelent viladgszerte, valamint 50.000 embert hazénkban. A Rekldmzabdlok Ejszakdja egy
vilagkoriili utazdsra invitdl, ahol kulturdk, trendek, mérkdk, és arcok sokféleségeit ismerheti meg a
kozonség egyetlen éjszaka alatt.

A Rekldmzabdlék Ejszakdjanak egyik legnagyobb hatdsa hazankban, hogy az elmiilt években felnott
egy generdcid, amely nemcsak érti, de élvezi is a rekldmot. A rendezvény szervezdinek eredeti
elhatdrozdsa az volt, hogy megmutassa a legijabb trendeket, kiemelve az értéket képviseld alkotasokat.
Az ilyen miivek mas szemszogbdl tudjdk megmutatni szdmunkra a vildgot.

A jo rekldm eszkoztdra gazdag, tobb szinten fejti ki hatdsdt: egyesiti a zene, a vizudlis eszkozok, a
kifinomult iizenet, a humor erejét.” (Borsos Sandor.)

A FO'SZERV,EZO" SZERINT VALTOZIK A REKLAMKLIMA ES VALTOZNAK A
FOGYASZTOK IS

A fogyasztok sem ugyanolyanok, mint nyolc éve...

Viltozik a reklamklima Magyarorszdgon, a fogyaszté egyre igényesebb, mar nem kajil be barmit.
Megfigyelhetd egy bizonyos rekldmtudatossdg, ez pedig foként a 16-25 éves korosztalyra jellemzo.
Van rélatdsuk a vilagra, és szelektdlnak. Egyre nagyobb szdmban jelen vannak a Rekldmzabal6k
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Ejszakdjan is. Am az el6z6 hetekben tapasztalhaté proaktivitdsukon még mi is meglepddtiink. Ertem
ezalatt azt, hogy tényleg nagyon sokan keresnek meg minket az Ifji Penge miatt, és a legtobben nem
csupan érdeklddnek, hanem pdlyamiiveket is beadnak. Szerintem a hazai rekldimszakménak sziiksége
van ilyen ifju tehetségekre.

Ha madr a szakmadt emlitetted, 6k mennyire figyelnek a rendezvényre?

Borsos Sandor: Szakmai berkekben egyre inkabb felértékelik az ilyen tipusd, alulrél jové
szervezOdéseket, kezdeményezéseket, mert 1igy azonnali visszajelzést kapnak munkdjuk
hatékonysagarol, alkotasuk életképességérol. Azt latom, hogy szétszakadt a mezdny kétfelé: az egyik
tdbor nem koveti a fogyasztok megvaltozott igényeit, 6k tovdbbra is ragaszkodnak az eddigi, j6l bevalt
modellekhez. Sok fiatalon is azt latom, hogy félnek kisérletezni, szdmos beidegzd0dés hétréiltatja Oket
abban, hogy nyilvdnossagra hozzdk otleteiket. A pdlydzattal is szeretnénk segiteni a hazai kreativok ifji
genericidjanak.

Milyen 2008-ban a jo rekldm?

B.S.: Van egy nagyon fontos fogalom ezzel kapcsolatban, amit nem szabad elfelejteni: entertainment.
2008-ban nincs més lehetdsége a reklamnak, mint hogy szérakoztassa a kozonséget, érzelmeket valtson
ki, megszeretesse a szerepldit. Enélkiil az emberek nem fognak rd odafigyelni. Az Emese jelenség jé
példa arra, hogy a rekldm is lehet szerethetd, fel tudja oldani a reklamkeriilés jelenségének bénitod
hatdsat, része lehet — pozitiv értelemben — a mindennapjainknak. Nem irritdl, hanem szoérakoztat:
azonosulni tudunk vele.

AZ IDEI EV ARCULATA

A Budapest Bank és a Reklamzabalék Ejszakaja

A hazdnkban nyolc éve meghonosodott rendezvénysorozat szdzezres nagysagrendli kozonsége a
szervezOkkel egyiitt vallja, hogy a fogyasztok itthon is megkovetelik a nemzetkozi reklam szinvonalat.

Hazankban altalanos jelenség, hogy a cégek a kockazat elkeriilése miatt nem mernek eredetibb, hatasos
reklimmegolddsokat alkalmazni. FErre alaposan ricéfolt idei Budapest Bank legijabb
kampéanysorozatdval, amely példatlanul népszerli és kozkedvelt lett a fogyasztok korében.

A Budapest Bank bator, eredeti és ujszeri megkozelitésli kampanydval markdnsan kiemelkedett a
hazai, tobbnyire sziirke és konnyen felejthetd bankhirdetések mezényébdl. Az ,,Emese-sorozat”
kreativan aknédzza ki a jo rekldm eszkoztardt: legféképpen a humort, a hiteles, szerethetd szereplok,
valamint a sorozatszerli megjelenés eldnyeit. Amikor Emese megjelent a szinen, sok rekldmzabél6
felkapta a fejét, hiszen végre megérkezett a hazai miikoddképes példa arra, amit a Reklamzabalok évek
ota képvisel: az érzelmekre hatd, szerethetd, szorakoztaté reklam. Megkeresték hat a pénzintézetet és
annak kreativ miihelyét, amelynek eredményeként a Reklamzabal6k 2008-ban kolcson kapta a bank
,kult”-ta valt reklamarcat, Emesét.
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A magyar piacon tapasztalhaté reklam-dompingbdl kicsillan az egyéni szin: a nemzetkdzi piacon is
Ujszerlinek mondhat6, hogy egy bank nem csupédn sajat termékét vagy szolgéltatdsat hirdeti, hanem
inkdbb tudatosan felfiizi egy kommunikécids platformra, amely megszemélyesiti a bankot. Ez a dontés
jonak bizonyult, mert latvdnyosan nétt a fogyasztok bizalma, a bank ismertsége és elfogadottsiga,
valamint a rekldmokra torténd spontén visszaemlékezés

IJFU PENGE PALYAZAT

A mai 18-25 éves korosztily korében terjed az igényes reklamok elfogadottsaga és 6k azok akik
leginkdbb megértik a ,reklamzabalas szellemiségét”. A Reklamzabalok Ejszakaja és a Magyar
Kommunikaciés Ugynokségek Szovetsége (MAKSZ) azért hirdette meg idén elsd alkalommal az Ifju
Penge Palydzatot, hogy ezek a fiatalok megmutathassdk a kozonségnek, milyen az igényes reklam.
»Arra buzditjuk oket, hogy ne féljenek kisérletezni. Szdmos téves és rossz beidegzodés hdtrdltatja oket
abban, hogy az otleteiket nyilvdnossdagra hozzdk.”(Borsos S.)

Emellett természetesen a szakma szdmdra is fontos, hogy uj tehetségek keriiljenek a latékorbe. A
palyazok ujszeri megléatisai lendiiletet adhatnak a hazai reklamtermelésnek. Nincsenek témakori
behatdroldsok, alkothatnak offline, online és ezek tetszdleges varidcidiban. A beérkezd alkotdsokat
neves kozéleti személyekbdl 4ll6 zsliri pontozza, Sas Istvdn elnoklésével, részt vesz benne tobbek
kozott: Zsédenyi Adrienn, Herendi Gabor, Steiner Kristéf, Bakats Tibor. A dijak mellé értékes
nyeremények is tarsulnak: szérakoztaté elektronikai cikkek, utazdsok valamint nemzetkozi
Reklamzabalék Ejszakaja belépdk. A legjobb alkotdsokat a rendezvényen bemutatjak.

KOZVELEMENY-KUTATAS

Idén a Reklamzabdlok Ejszakdja a Millward Brown-nal kizosen végez egy teljes korii online kutatdst,
amelyben a legfontosabb rekldmfogyasztdsi szokdsokra, értékelésekre, véleményalkotdsra kérdez r4,

magénak a reklimhabzsoldsanak a hazai és nemzetkozi tendencidit elemezve. (www.reklamzabalok.hu)

UJ JELENSEG

Magyarorszdgon is egy ujabb 1épcséfokdhoz érkezett a kreativ rekldm: ikon sziiletett egy
reklamszereplobdl, aki egy felépitett image kampédny utidn megelevenedett, ©nallo életre kelt,
mindennapi beszédtémadva valt. A szakemberek 4ltal U.n. ,,Emese jelenség” pontosan a rekldmot érté
fiatalok korében valt népszerlivé. A marka azaltal lesz emberkozeli, hogy humorral szélitja meg a
kozonséget. ,,Emese jo példa arra, hogy a rekldm is lehet szeretheto, fel tudja oldani a rekldmkeriilés
Jelenségének bénito hatdsdt, része lehet — pozitiv értelemben — a mindennapjainknak.” (Borsos S.)

A Pengezabalok Szavazas folytatddik, jo esélye Emese lehet a legnépszertibb.

EMESE HASONMASOK KERESTETNEK

A Budapest Bank rekldmjai révén egy éve robbant a koztudatba Emese figurdja, amely azon tul, hogy
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a reklamkommunikiciéban iskoldt teremtett, hihetetlen népszeriisége iizleti sikert is hozott a bank
szamdra. A rekldmkoncepci6 és a kozponti figura népszerliségét mi sem bizonyitja jobban, mint hogy a
bank szlogenje a kozbeszéd részévé valt ("Koszonjik, Emese!"). Az elmilt egy évben szdmos
kozonségdijjal, és legutobb a szakmai ,,Oscarral” (Arany Effie Dij) ismerték el a figura mogott 4ll6
csapat munkadjat.

Mint a vdrosszerte lathaté plakdtokon is ldthatd, kis hazdnkat ellepték a hasonmdsok, kiilfoldiek és
hazaiak egyarant. Keressiik a leghasonl6bb Emese hasonmdsokat és erre kiilon aloldalt hoztunk 1étre az
egyik vezetd hazai kozosségi portdlon a MyVIP-en. Itt lehet jelentkezni hasonmdsnak és lehet szavazni
a mar versenyben lévokre. A nyertesek értékes nyereményeik mellett szerepet kapnak a november 29-ei
eseményeken is.

A JOVO

A Rekldmzabalok Ejszakdjanak nemzetkozi szervezédi egy kiilonleges, az egész vildgra kiterjedd,
nemzeteken feliil emelkedd rekldmzabdlé mozgalom képét latjdk kirajzolédni. A magyar
reklamszakmat jelenleg meghatiroz6 intézményrendszer (szakmai sajtd, ligynokségek, szakmai
szervezetek, kutaté cégek) egyre nyitottabb a Rekldmzabdlok széles tomegbdzisa irdnt. Ezt az
irdnyvonalat erdsiti egy-egy a reklammal mint jelenséggel foglalkozé kutatds, vagy példaul az egyik
TV csatorndn most induld friss miisor Ujszerti formdtuma.

A PROGRAMROL

A nemzetkozi rekldmipar legfrissebb 600 gyongyszeme Jean Marie Boursicot ,Nights of the Ad
Eaters” vélogatdsa révén jut el hozzank. Bemutatkoznak a hong-kongi, orosz és mexikdi remekek.
Egyedi 0sszedllitast tekinthetiink meg Michel Gondrytdl, aki méltan ismert filmjei egyedi képi vildga
miatt. Kiilonleges csemegeként nagy filmrendezék (Wim Wenders, Robert Altman, Michel Gondry,
Ang Lee) rekldmfilmjeit lathatjuk. Lesznek focis rekldmok valamint olyanok, amelyek televizids
sugarzasat kételyek ovezik: november 29-én teritékre keriilnek a legszexisebb reklamok.

A rendezvényen részt vevO hazai celebek mellett a vetitdvasznon is megelevenednek kedvenceink:
Spice Girls, Ronaldo, Zidane, Carla Bruni, Georges Clooney mellett David Beckhammel, Sophie
Marceau-val, Jean Renoval, Clive Owennel és Mihail Gorbacsovval késziilt reklimcsemegék szinesitik
az este kinalatat.

A ,retro” jegyében az idén sem feledkezhetiink meg a hazai kedvenceinkrol.
A desszert irdnt sOvargok szdmdra pedig levetitik a 2006-os Clio Award gy0dztes filmjeit.

Az esti fergeteges partyn neves hazai zenekarok l1épnek fel, emellett meglepetés party és élékoncert
teszi igazan forrova a buli hangulatat.
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MONDJ VELEMENYT!

Idén is folytatédik a ,Pengezabdlok” szavazds amelyet a Magyar Kommunikiciés Ugynokségek
Szovetségével (MAKSZ) kozosen hirdettiink meg, 4 kategdéridban (film, sajto, plakat, rddid). Latogass
el a www.reklamzabalok.hu oldal Pengezabdlok meniipontjdra, ismerd meg a versenyzd alkotdsokat és
szavazz Te is a kedvencedre!

Szavazz ugyanitt az idén induil6 Ifjii Penge Pdlydzatra beérkezett nagy szamu alkotdsok koziil azokra
amelyek leginkabb tetszenek !

MEGUJULT A HONLAP

2008 0szén egy régen vart online djdonsaggal igyeksziink kedveskedni a tobb szdzezres nagysdgrendii
hazai Rekldmzabal6 tabornak.

A ,Reklimzabdlok Ejszakdja Turné” egyre novekvd népszeriisége arra sarkallt benniinket, hogy
elinditsunk egy a Rekldmzabdlok Videosite-ot. Az oldalt egy online reklamfalasi lehetdségnek szdnjuk
mindazok szdmadra, akik egész évben éheznek a nemzetkozi és hazai rekldmsikerekre, inyencségekre,
illetve azoknak, akik szivesen csemegéznek a klasszikusokbdl. ,, Szeretnénk egy platformot biztositani
meguijult portdlunkkal, ahol bdrki megtekinthet szamos ismert, kozkedvelt videot. Bizunk benne, hogy
igy az egész év folyamdn egyben tudjuk tartani az egy este sordn osszekovdcsolodott kozosséget.”
(Borsos S.)

VIRUSFILMEK INYENCEKNEK- ILYEN MEG NEM VOLT

A Reklamzabalék Ejszakajanak vetitésére virusfilmekb6l 416 specidlis blokkot valogat dssze a Neo
Interactive reklamiigynokség, a Reklamzabalok digitdlis partnere. Az Osszedllitds az elmult évek
hazai virusvide6 termésébdl szemezget, és ad izelitdt ebbdl az itthon is egyre inkdbb elterjeddben 1é€vo
gerillamarketinges miifajbol. A pikans izeket kedvel6 rekldminyencek szdmdra pedig
tovabbi meglepetéssel késziil a neo, aminek keretében a helyszinen 18+ virusfilmeket tekinthetnek meg
a téma irant kiilon érdeklddok.

KLUBOK A KOZOSSEGI OLDALAKON, REKLAMZABALOK KViZ, JATEKOK

Legyél Te is a Reklamzabdlok Kozosségének elkotelezett tagja, amelyet tavaly Ota az iwiwen is
megtalalhatsz! Keress rank, és jelold be a ,,Rekldmzabdlo Brigdd’-ot, legyél Te a Tizezredik!

Ismét Reklamzabdlok Kviz! A www.reklamzabalok.hu/kviz oldalon taldlhat6 kérdésekre helyes
valaszolok kozott értékes ajandékokat sorsolunk Kki.

Uj klubok inditdsat tervezziik a MyVIP-en és a www.sztarbutik.hu oldalon ahol megalakilt az Ifjd
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Idén is lesz plakatvaddszat és GPS-es jegykeresd jaték. A jatékossdg és a nyeremények részévé vilt a
Reklamzabalok Ejszakdjara valo késziilésnek €s a helyszini promdcidknak és ezt a kozonség értékeli és
el is vdrja téliink.

A REKLAMHABZSOLAS KOLTSEGEIROL - JEGYARAK

Jegyek eldvételben voltak kaphatok 25 %-os kedvezménnyel 2008. oktober 31-ig a Ticket Expressz
iroddiban vagy online vésdrldssal. Ezt az akci6nkat november 10-én éjfélig meghosszabbitjuk. A
délutani programra 2900 Ft, mig a Reklamzabdlok Ejszakéjara 5400Ft a jegyek dra. A VIP jegyek 7900
Ft-os dra pedig tovabbi extra szolgéltatasokat foglal magéba.

Vidékrdl érkezd Reklamzabal6 Bardtunk kiemelt kedvezményt kap a Novotel Hoteltdl: 2 db VIP belépd
vasarldsa esetén 40 % kedvezményt egy kétdgyas szoba 4rdabol, 1 db VIP belépd vasarldsa esetén 25 %
kedvezményt, mig 2 éjszakai belépd vasarlasa esetén 30% , egy éjszakai belépd vasarldsa esetén pedig
20 % kedvezmény illeti meg Oket.

A rekldmhabzsoldsra minimum 20 f6s csoportokkal érkezok és a Club Metro kartydval rendelkezdk 10
% kedvezménnyel kapnak jegyet.

14 éven aluli gyermekek ingyen johetnek be a délutdni programokra.

Azok, akik a www.sztarbutik.hu oldalon érvényes regisztracioval rendelkeznek, a Reklamzabalok
Délutanjara 10 %, az Ejszakéra pedig 5 % extra (0sszevonhatd) kedvezménnyel vélthatnak jegyet.

Club Metro kartyédval rendelkez0k, MAKSZ és MRSZ tagok, valamint MMSZ tagok a belépdjegyet 10
% kedvezménnyel visarolhatjak meg.

Az elsé 500 jegyvasarlé a belépdjegyen feliil pedig a Reklamzabélok Ejszakdja csapatdté]l meglepetés
ajandékokat kap.

BOVEBB INFORMACIO

Honlap: www.reklamzabalok.hu

A sajtéanyagot digitdlis formdban a Sajtészoba meniipont alatt tolthetik le. Ugyanitt taldlhatéak
letolthet6 fotdk €s arculati elemek is a rendezvényrdl.
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Interji Borsos Siandorral, a Reklimzabalok Ejszakaja foszervezéjével

Mi volt az eredeti célod a rendezvény megszervezésével?

B.S.: Eredetileg egy ,,hid” szerepet szerettem volna betdlteni vele. Egy hid,
amely Osszekoti a fogyasztokat, a szakmdt, a szakma irant érdekl6do
fiatalokat, valamint a nemzetkozi trendeket. Ugy latszik, hogy ez bizonyos
mértékben sikeriilt. Ezt bizonyitja a Pengezabdlok sikere, az Ifju Penge
palydzatra leadott rengeteg jelentkezés, a Viasat 3-on induld tematikus
misorunk is, valamint a fdszponzorunk, a Budapest Bank kiilonleges
véllalkozdsa, miszerint a rendezvényhez , kolcsonadta” reklamarcat, Emesét.

Mi vdltozott az évek sordn?

B.S.: Nyolc éve foglalkozom ezzel, és minden évben prébdltam az eredeti mellé még valamilyen uj célt
is kitlizni. Nem akartam, hogy csak magamat kelljen ismételnem, és lassan unalmassa valjon a dolog.
DE szerencsére nem igy tortént. Folyamatosan n6 a rendezvény ismertsége, elismertsége, tdmegbdzisa.
Ugy érzem, hogy kialakult egy kozosségi érzés koriilotte. S6t, egy mozgalommd nétte ki magit ez az
egész.

A fogyasztok sem ugyanolyanok, mint nyolc éve...

B.S.: Ez igaz. Viltozik a reklamklima Magyarorszagon, a fogyaszté egyre igényesebb, mar nem kajél
be barmit. Megfigyelheté egy bizonyos rekldmtudatossag, ez pedig foként a 16-25 éves korosztilyra
jellemz6. Van rdlatasuk a vilagra, és szelektdlnak. Egyre nagyobb szdmban jelen vannak a
Reklamzabdlok Ejszakdjan is. Am az el6z6 hetekben tapasztalhaté proaktivitisukon még mi is
meglepdtiink. Ertem ezalatt azt, hogy tényleg nagyon sokan keresnek meg minket az Ifji Penge miatt,
és a legtobben nem csupdn érdeklddnek, hanem pdlyamiiveket is beadnak. Szerintem a hazai
reklamszakmadnak sziiksége van ilyen ifju tehetségekre.

Ha madr a szakmdt emlitetted, 6k mennyire figyelnek a rendezvényre?

B.S.: Szakmai berkekben egyre inkdbb felértékelik az ilyen tipusd, alulrdl jovd szervezddéseket,
kezdeményezéseket, mert igy azonnali visszajelzést kapnak munkdjuk hatékonysdgardl, alkotdsuk
életképességérol. Azt latom, hogy szétszakadt a mezOny kétfelé: az egyik tdbor nem koveti a
fogyasztok megvaltozott igényeit, 0k tovdbbra is ragaszkodnak az eddigi, jol bevalt modellekhez. Sok
fiatalon is azt litom, hogy félnek kisérletezni, szdmos beidegzddés hatraltatja dket abban, hogy
nyilvanossdgra hozzak otleteiket. A palyazattal is szeretnénk segiteni a hazai kreativok ifju
generdcidjanak.
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Milyen 2008-ban a jo reklam?

B.S.: Van egy nagyon fontos fogalom ezzel kapcsolatban, amit nem szabad elfelejteni: entertainment.
2008-ban nincs més lehetdsége a reklamnak, mint hogy szérakoztassa a kozonséget, érzelmeket valtson
ki, megszeretesse a szerepldit. E nélkiil az emberek nem fognak rd odafigyelni. Emese jé példa arra,
hogy a reklam is lehet szerethetd, fel tudja oldani a reklamkeriilés jelenségének bénité hatdsit, része
lehet — pozitiv értelemben — a mindennapjainknak. Nem irritdl, hanem szdrakoztat: azonosulni tudunk
vele. Ezenkiviil a j6 rekldm eszkoztara gazdag, tobb szinten fejti ki hatdsét: egyesiti a zene, a vizudlis
eszkozok, a kifinomult iizenet és a humor erejét.

Milyen vjdonsdgokkal kedveskedsz idén a Rekldmzabdlok népes tdbordnak?

B.S.: Szeretnénk egy olyan platformot biztositani a megtjult portdlunkkal (www.reklamzabalok.hu),
ahol szamos kedvelt és ismert, hazai és nemzetkozi rekldmot tekinthetnek meg az érdekléddk. Bizunk
benne, hogy igy az egész év folyaman egyben tudjuk tartani az egy este sordn Osszekovacsolddott
kozosséget. Emellett az Ifju Penge sikere arra buzditja csapatunkat, hogy mar 2009 tavaszdn ujabb
témakorben szolitsuk meg a palydzni vagyokat: a kreativitas ifju bajnokait.

Mit iizensz a hazai rekldm zabdloknak ?

B.S.: Bekovetkezett egy paradigmavdéltds a rekldmfogyasztdsban, javasoljuk a kreativ miihelyeknek,
hogy figyeljenek oda a Reklamzabdlok szavdra. Becsiiljék és tiszteljék azokat a tizezreket, akik
hajland6ak magukat Rekldmzabdl6knak nevezni. Ezek a tomegek azt iizenik, hogy j6 reklamokbdl
kérnek még tobbet!

Sokszor halljuk a visszajelzésekbdl, hogy kiil a rendezvény... Remélem, hogy idén egy kil
rendezvényen sok kil ember gytilik majd dssze...
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Jean-Marie Boursicot, a Reklamzabalok Ejszakajanak alapitéja iizen a
hazai reklamfogyasztoknak

Boursicot mar Kisiskolasként tudta, hogy mi érdekli...

A gyermekkori vdagyak megvalositasa az emberi kiteljesiilés egyik zdloga. A
filmek vilaga elbiivolt és igen nagy hatdssal volt ram. Kilenc éves koromtol
kezdve rendszeresen toltottem az idomet azzal, hogy a keriiletiink
mozigépészeit iildoztem: inkdbb adjdk nekem a kidobdsra szdnt
filmelozeteseket és rekldmfilmtekercseket.

Magaval ragadja minden, ami a filmmel, képekkel kapcsolatos...

Azota is tart a rekldmfilmgytiijto szenvedélyem, amellyel a sok-sok filmkockdt, mint celluloid alapii
dlmokat magam koré gyiijtottem. Az animdlt képek, a vetitogép mdgikus mechanikdja, a jellegzetes
berregd és kattogé hangok és a filmszalag illata... Ugy éreztem, ezt meg kell Sriznem az utékor
szdmdra. Mint egy szerelmes, aki megtartja szerelme parfiimjét, leveleit.

Mara mar egész élete errol szol...

Az dlmom az egyéniségemmel egyiitt teljesedett ki. Ma az egész életemet a gyiijteményemnek szentelem,
amely jelenleg 950 000 reklamfilmet foglal magdba, mindenféle korbol, orszdgbdl, sokféle hordozon.

Uzenete a hazai kozonség szamara...

Szerintem nem szabad szem eldl téveszteni és elfeledni a gyermekkori dbrdndozdsokat. Erdemes
azoknak a dolgoknak szentelni — a nem is olyan hosszi — életiinket, amelyeket szeretiink.

Szerencsés vagyok, mert a reklamfilmmiivészet irdnti olthatatlan szerelmemet a Rekldmzabdlok
Ejszakdin keresztiil megoszthatom Onokkel. Szeretném megmutatni, hogy a rekldm is lehet teljes értékii
mozi!
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A Budapest Bank és a Reklamzabalék Ejszakaja

A Rekldmzabélok Ejszakdja évtizedekkel ezel6tt mozgalmat inditott a j6 és szinvonalas reklam
presztizsének noveléséért. Az elmult években sokat fejlodott a reklamok kozonsége: felndtt egy uj
generdcid, amely ismeri a Rekldmzabdlds jelenségét, nyomon koveti €s megérti a nemzetkdzi
reklamtrendeket is.

A hazdnkban nyolc éve meghonosodott rendezvénysorozat szdzezres nagysdgrendii kozonsége veliink
egyiitt vallja, hogy a fogyasztok itthon is megkovetelik a nemzetkozi reklam szinvonaldt. Sok sz6 esik
arr6l, hogy hazdnkban a cégek a kockdzat elkeriilése miatt nem mernek eredetibb, hatdsosabb
megoldasokat alkalmazni. Erre alaposan racéfolt idei FOszponzorunk legijabb kampanysorozatival,
amely példatlanul népszerii és kozkedvelt lett a fogyasztok korében.

A Budapest Bank bator, eredeti és tjszerli megkozelitésli kampanydval markdnsan kiemelkedett a
hazai, tobbnyire sziirke és konnyen felejthetd bankhirdetések mezdnyébdl.

A bank kampdnydnak sikere egyértelmiien igazolja 8 éve hangsilyozott elviinket: miszerint az
Ujdonsdgra vald nyitottsdggal és merészséggel lendiiletbe hozhaté a mdarka fejlédése. Az ,Emese-
sorozat” kreativan akndzza ki a jo rekldm eszkoztardt: a humort, a hiteles, szerethetd szereploket, a
sorozatszerli megjelenés eldnyeit, stb.

Régota kerestiink egy kreativ hazai csapat dltal, itthoni piacra készitett, nagy kozonségvisszhangot
kivalt6 rekldmkampdanyt - ilyenekbél 4ll ossze a Rekldmzabalok Ejszakdjanak nemzetkozi programja.
Amikor Emese megjelent a szinen, sok rekldmzabdlé bardtunk felkapta a fejét, hiszen végre
megérkezett a hazai miikodOképes példa arra, amit mi évek 6ta képviseliink: az érzelmekre hatod,
szerethet6, sz6rakoztaté reklam. Megkerestiik hit a pénzintézetet és annak kreativ miihelyét. fgy indult
a kapcsolat, amelynek eredményeként felkértiik adja kolcson a ,.kult”-ta valt rekldmarcat, Emesét.

A magyar piacon tapasztalhaté rekldm-dompingbdl kicsillant az egyéni szin: a nemzetkozi piacon is
djszerlinek mondhatd, hogy egy bank nem csupédn sajat termékét vagy szolgéltatdsat hirdeti, hanem
inkdbb tudatosan felflizi egy kommunikécids platformra, amely megszemélyesiti a bankot. Ez a dontés
jonak bizonyult, mert latvdnyosan nétt a fogyasztok bizalma, a bank ismertsége és elfogadottsiga,
valamint a reklamokra torténd spontdn visszaemlékezés.

Idén ugy véltik tehat: szponzorként a Budapest Bank illeszkedik leginkdbb a Rekldmzabalok
szellemiségéhez. Nagy Oromiinkre szolgdlt partneriink azon dontése, miszerint Fdszponzorként
csatlakozik hozzank. Kiilon megtiszteltetést jelent szdmunkra, hogy a Bank, kreativ miihelyével
Osszehangoltan kolcsonadta ikonikussa valt rekldmarcat. Emese megjelenik az idei beharangozé
kampdnyunkban, amelynek a jelek szerint nagyon j6 a fogadtatidsa. Mindez valdszinilileg sokszorosan
megtériil majd a Fészponzor és a rendezvény szdmadra is. Ez a szinvonal kdvetend6 példa lehet az 6tven
Rekldmzabal6 orszagban dolgoz6 szervezok €s szponzoraik szdmadra.

A Reklamzabdlok Ejszakdjanak hazai torténetében az idei rendezvényt tekintjiik a legkreativabbnak,
szponzoracids és kommunik4cids tekintetben egyarant.
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